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Die Welt braucht
Changemakerinnen

Die Auswirkungen des Klimawandels, der
Umweltverschmutzung und der
Erschopfung der Ressourcen werden
immer deutlicher, und es besteht
dringender Handlungsbedarf, um diese
Herausforderungen zu bewdltigen. Hier
kommen Sie ins Spiel - als SDG=
Navigator, eine Person, die sich fur einen
positiven Wandel in der Welt einsetzt,
indem sie nachhaltige Praktiken fordert
und innovative Losungen far
Umweltprobleme entwickelt. Sie sind hier,
weil Sie glauben, dass Sie eine treibende
Kraft fur den Ubergang zu einer
nachhaltigeren Zukunft sein konnen.
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https://unsplash.com/photos/6Xw9wMJyHus

Werden Sie einfe
Changemakerin!

Sie begeben sich nun auf einen
Lernpfad, der Sie durch die sieben
Phasen des nachhaltigen
unternehmerischen Handelns zum
Prozess der nachhaltigen Veranderung
fUhren soll. Ziel ist es, Sie mit dem
Wissen, den Fahigkeiten und der
Einstellung (Motivation) auszustatten,
damit Sie in der Welt wirklich etwas
verdndern kdnnen. Bevor Sie Ihre Reise
beginnen, moéchten wir Ihnen erkldren,
wie dieser Kurs funktioniert!

Kofinanziert von der
Européischen Union Quelle:


https://unsplash.com/photos/0NJ9urGXrIg

Wie funktioniert
dieser Kurs?

Der SDG-NAVIGATOR-Lernpfad besteht
aus sieben Lernmodulen, die den
verschiedenen Phasen
nachhaltigkeitsorientierten
unternehmerischen Handelns
entsprechen, d. h. den Phasen, die
Unternehmerinnen durchlaufen mussen,
um nachhaltige Geschdftspraktiken zu
schaffen und umzusetzen. Diese Phasen
sind nicht streng linear, und
Unternehmerinnen kédnnen bestimmte
Phasen wiederholen und wiederbesuchen,
wdhrend sie sich in der komplexen
Landschaft des nachhaltigen
Unternehmertums bewegen.

Kofinanziert von der
Europédischen Union Die sieben Stufen des auf Nachhaltigkeit ausgerichteten unternehmerischen Handelns



Wie funktioniert
dieser Kurs?

Um sich zurechtzufinden, braucht man
immer einen Wegweiser, und wenn Sie sich
das Zentrum des Schemas ansehen, das
lhren Lernprozess darstellt, werden Sie den
Kompass finden, der Sie auf dieser Reise
leiten wird. Der orangefarbene Pfeil zeigt
an, in welchem Stadium Sie sich befinden.
Dieser Kurs ist auch in Verbindung mit den
Zielen fur nachhaltige Entwicklung (SDG)
konzipiert, um Sie dabei zu unterstutzen,
die breite Palette an Moglichkeiten, die Sie
in Ihrem auf Nachhaltigkeit ausgerichteten
unternehmerischen Handeln haben, und
die entsprechenden Auswirkungen besser
ZU erkennen.

Kofinanziert von der Die sieben Phasen des auf Nachhaltigkeit ausgerichteten
Europédischen Union unternehmerischen Handelns
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= Systemisches Denken
= Antizipatorisches Denken
= Strategisches Denken

Kofinanziert von der
Europaischen Union

In dieser Phase zielt der Lernprozess darauf ab,
Systemdenken, vorausschauendes Denken
und strategisches Denken im Kontext von
sozialem Unternehmertum und Wandel zu
fordern. Sie werden Fertigkeiten erwerben, um
komplexe Zusammenhdnge zu verstehen, sich
eine nachhaltige Zukunft vorzustellen und
strategisch zu planen, um positive
Auswirkungen zu erzielen. Die Mobilisierung
dieser Kompetenzen erfordert eine
Verfeinerung der analytischen,
vorausschauenden und kreativen Fdhigkeiten.
Sie werden die praktische Anwendung und die
Zusammenarbeit erproben, um diese
Kompetenzen effektiv in die Planung zu
integrieren.
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Verstdndnis fiir die Bedeutung der
Planung im Unternehmertum

Integration von

Nachhaltigkeitsprinzipien

in einen umfassenden
Geschdftsplan, um die
ganzheitliche
BerUcksichtigung von
okologischen, sozialen
und wirtschaftlichen
Faktoren zu
gewdhrleisten.

Kofinanziert von der
Europaischen Union

Kommunizieren Sie
okologische und
soziale Vorteile effektiv
im Rahmen eines
Uberzeugenden
Wertversprechens, um
bewusste
Konsumentinnen und
Stakeholder
anzusprechen.

Entwicklung eines
Finanzplans, der die
Rentabilitt mit
Wirkungskennzahlen in
Einklang bringt und
sicherstellt, dass die
Nachhaltigkeitsziele
mit den Grundsdtzen
einer soliden
Finanzverwaltung
Ubereinstimmen.



Die Entwicklung eines Geschdaftsplans, der soziale und okologische Vorteile
einbezieht, ist von zentraler Bedeutung fur eine/n Changemakerin im Bereich
der Nachhaltigkeit, der seine Werte mit seinem Handeln in Einklang bringt. Er
gewdbhrleistet die strategische Ausrichtung, das Engagement der Stakeholder
und die finanzielle Nachhaltigkeit und féordert einen wirkungsvollen,
verantwortungsvollen und dauerhaften positiven Wandel.

Kofinanziert von der
Europaischen Union




Als nachhaltiger Changemaker sollte
Ihr Geschdftsplan eine klare Vision,
Folgenabschdtzungen, nachhaltige
Praktiken, messbare Ziele, die
Einbeziehung von Interessengruppen
und ausgewogene Finanzstrategien
umfassen.

Die Entwicklung eines
Geschdftsplans gewdhrleistet die
Ausrichtung an den Werten der
Nachhaltigkeit und fordert einen
dauerhaften positiven Wandel.

Kofinanziert von der
Europaischen Union

Wahrend die Geschdaftsplédne von
Sozialunternehmen alle Fragen behandeln, die fur

jedes Unternehmen erforderlich sind, muUssen die auf

Nachhaltigkeit ausgerichteten Sozialunternehmen
auch die Ausrichtung an der Mission, den
organisatorischen Hintergrund und die Struktur
sowie die Bewertung der finanziellen und sozialen
Auswirkungen berucksichtigen.

Neben den Ublichen marktorientierten Uberlegungen
zu Nachfrage, Kosten und Umsatz mussen Sie sich
auch mit den Verflechtungen zwischen sozialen,
wirtschaftlichen und 6kologischen Aspekten
befassen.



Bei der Entwicklung eines
Geschdaftsplans fur
Nachhaltigkeit geht es darum,
systemische Zusammenhdnge
zu verstehen, kunftige
Herausforderungen und
Chancen vorauszusehen und
strategisches Denken durch
Aktivitaten wie Stakeholder-
Analyse und Szenarienplanung
anzuwenden.

Dies gewdhrleistet eine
umfassende Strategie, die mit
den Nachhaltigkeitszielen far
sinnvolle Verdnderungen in
Einklang stent.

Kofinanziert von der
Europaischen Union

Ein Sozialunternehmen ist ein Unternehmen, das eine
bestimmte 6ffentliche oder gemeinschaftliche Aufgabe in
Bezug auf soziale, 6kologische, kulturelle oder wirtschaftliche
Belange verfolgt und den Grof3teil seiner Gewinne in die
ErfGllung dieser Aufgabe reinvestiert. Diese Vorlage kann
verwendet werden, um einen Geschdftsplan fur ein
Sozialunternehmen zu erstellen, der sowohl die positiven
Auswirkungen des Sozialunternehmens als auch den Plan, es
zu einem rentablen Unternehmen zu machen, beschreibt.

QUALITY DECENT WORK AND
EDUCATION ECONOMIC GROWTH

]


https://tools4dev.org/resources/social-enterprise-business-plan-template/
https://tools4dev.org/resources/social-enterprise-business-plan-template/

Um ein Wertversprechen wirksam zu kommunizieren, muss man lernen, die
eindeutigen sozialen und 6kologischen Vorteile klar zu artikulieren, um bei
den Stakeholdern eine sinnvolle Wirkung zu erzielen. Ein auf Nachhaltigkeit
ausgerichtetes Sozialunternehmen muss seine Botschaften so gestalten,
dass sie bei bewussten Verbrauchern Anklang finden, die positiven
Auswirkungen betonen und das Engagement fur einen dauerhaften Wandel

fordern.

Kofinanziert von der
Europaischen Union




Ein/e nachhaltige/r Changemaker/in
muss lernen, das soziale und
okologische Wertversprechen effektiv
zUu kommunizieren. Dazu gehort ein
klares, auf die Zielgruppe
abgestimmtes Messaging und eine
strategische Positionierung der
Vorteile, die bei den verschiedenen
Stakeholdern Anklang findet, um
Engagement und Wirkung zu fordern.

Kofinanziert von der
Europaischen Union

Die wichtigsten Erkenntnisse sind 5 einfache, aber
wirksame Grundsdtze fur die Entwicklung eines
kontinuierlichen, vielfaltigen
Kommunikationsansatzes. Es ist wichtig, der
Transparenz den Vorrang zu geben, um Vertrauen
zu schaffen, mit Investorinnen Uber ESG zu
sprechen, an Branchenveranstaltungen
teilzunehmen und Auszeichnungen zur externen
Validierung und internen Motivation zu nutzen.


http://www.sustainalytics.com/esg-research/resource/corporate-esg-blog/communicating-your-esg-story-5-key-lessons-from-top-performing-companies
http://www.sustainalytics.com/esg-research/resource/corporate-esg-blog/communicating-your-esg-story-5-key-lessons-from-top-performing-companies
http://www.sustainalytics.com/esg-research/resource/corporate-esg-blog/communicating-your-esg-story-5-key-lessons-from-top-performing-companies
http://www.sustainalytics.com/esg-research/resource/corporate-esg-blog/communicating-your-esg-story-5-key-lessons-from-top-performing-companies

Die Kommunikation eines
Wertversprechens fur eine/n
Nachhaltigkeits-
Changemakerin beinhaltet
das Verstandnis systemischer
Auswirkungen, die Integration
von Stokehold'erjPerspektlven
und die Antizipation |
zukunftiger Trends. Die =~
Lernendén sollten die Fahigkeit
entwickeln, soziale und
Ookologische Vorteile
strategisch zu positionieren
und dds Wertversprechen mit
der sich entwickelnden
Nachhaltigkeitslandschaft
abzustimmen, um eine
effektive und dauerhafte
Wirkung zu erzielen.

Kofinanziert von der
Europaischen Union

Bei der Kommmunikation Uber den Klimawandel geht es darum,
das Publikum aufzuklédren und zu mobilisieren, damit es
MalRnahmen zur Bewdltigung der Klimakrise ergreift. Jeder
kann eine Rolle spielen, indem er seine Stimme erhebt,
Losungen mitteilt und fur Verdnderungen eintritt - gepragt
von unterschiedlichen Erfahrungen, kulturellen Kontexten und
zugrunde liegenden Werten. Wenn Sie ein
Kommunikationsprodukt erstellen - z. B. ein Video, einen
Podcast, einen schriftlichen Artikel oder eine Grafik zum
Thema Klimawandel - finden Sie in diesem Dokument Tipps,
wie Sie es zu einem wertvollen, effektiven und zuverldssigen
Inhalt machen.


http://www.un.org/en/climatechange/communicating-climate-change

Beim Finanzplan fur Nachhaltigkeit geht es darum, zu verstehen, wie wichtig
es ist, soziale und 6kologische Vorteile in die Finanzplanung und die
Wirkungsmetriken eines Nachhaltigkeitsverdnderers einzubeziehen, um eine
Abstimmung zwischen wirtschaftlichem Erfolg und positiven Auswirkungen
auf Gesellschaft und Umwelt zu fordern.

Kofinanziert von der
Europaischen Union




Um die Integration sozialer und
Okologischer Vorteile in die
Finanzplanung zu erreichen, mussen die
Lernenden die Grundsdtze des
nachhaltigen Finanzwesens begreifen,
die Methoden der.Folgenabschatzung
verstehen und Fertigkeiten entwickeln,
um finanzielle Ziele mit sozialen und
okologischen Zielen in Einklang zu
pringen und so eine effektive und
ethische Ressourcenallokation bei der
Gestaltung nachhaltiger Verdnderungen
ZuU erreichen.

Kofinanziert von der
Europaischen Union

Net Zero Carbon Events Initiative hat "Best
Practices for Decarbonisation Pathways”
veroffentlicht, um umsetzbare Erkenntnisse
und Strategien zu liefern, die sofort umgesetzt
werden konnen. Dieses vorldufige Dokument
enthdlt Ratschlidge aus den fun
Arbeitsgruppen, die sich mit den vorrangigen
Aktionsbereichen befassen: Energie am
Veranstaltungsort, intelligente Produktion und
Abfallmanagement, Lebensmittel und
Lebensmittelabfdlle, Logistik, Reisen und
Unterkunft.


http://www.netzerocarbonevents.org/wp-content/uploads/20230726_Best-Practices.pdf
http://www.netzerocarbonevents.org/wp-content/uploads/20230726_Best-Practices.pdf

Nachhaltigkeitsverantwortliche
mussen die Zusammenhdnge
zwischen finanziellen
Entscheidungen und den ,
Auswirkungen auf die Umwelt im
Allgemeinen verstehen. ,
Antizipatorische und strategische
Denkfdhigkeiten konnen durch die
Analyse Zukunftiger Trends, die
Vorhersage potenzieller
Herausforderungen und die )
Ausarbeitung von Finanzstrategien
entwickelt werden, die mit
nachhaltigen und o )
umweltfreundlichen Initiativen fur
einen dauerhaften positiven Wandel
in Einklang stehen.

Kofinanziert von der
Europaischen Union

Get to Net Zero wurde vom UK Business Climate Hub
entwickelt, einer Zusammenarbeit zwischen der britischen
Regierung, Unternenmen und Unternehmensgruppen im
gesamten Vereinigten Konigreich. Es befdhigt kleine und
mittlere Unternehmen, KlimaschutzmalRnahmen zu
ergreifen. Dieses kostenlose Werkzeug hilft bei der
Erstellung eines Finanzplans zur Erreichung von Netto-Null.
Wdhlen Sie lhren Sektor und Standort, um einen auf lhr
KMU zugeschnittenen Netto-Null-Plan zu erhalten.

DECENT WORK AND
ECONOMIC GROWTH
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https://businessclimatehub.uk/become-a-net-zero-business/
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Jetzt ist es an der Zeit, die Entwurfe, die Sie
in den ersten Phasen aufbewahrt haben,
richtig zusammenzustellen. Sie wissen
nun, dass Sie Uber alle Informationen
verfugen, die Sie benbtigen, um das
Wertversprechen lhres nachhaltigen

ﬂkénnen.

Dies ist die Planungsphase, und wieder
einmal wird es Ihnen vorkommen, als
wurden Sie ganz von vorne anfangen.
Denken Sie daran, dass diese auf
Nachhaltigkeit ausgerichteten Phasen des
Unternehmertums nicht linear verlaufen,
und dass Sie moglicherweise hierher
zuruckkehren mussen.

Kofinanziert von der
Europdischen Union Quelle




In dieser Phase erstellen Sie als
nachhaltige/r Unternehmer/in einen
umfassenden Geschdaftsplan, der Ihre
Nachhaltigkeitsziele, Strategien, den
Zielmarkt, die Wettbewerbsanalyse und
die Finanzprognosen darlegt. Nun
werden Sie aufgefordert, Ihre
nachhaltigkeitsorientierten
Kompetenzen zur Losung eines Problems
einzusetzen!

Kofinanziert von der
Europaischen Union Quelle:



https://unsplash.com/photos/zEqkUMiMxMI
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In der Bergregion Himlan will eine
sozialwirtschaftliche Kooperative Amla-
Krduter-Extrakte als Bio-Shampoo fur die
Hotels des beliebten Touristengebiets
verpacken. Kompetente einheimische
Landwirtinnen, die Amla-Kréuter anbauen,
stehen vor der Herausforderung, ihr
sozialwirtschaftliches Projekt zu finanzieren,
haben mit Liquiditatsengpdssen zu
kdmpfen und mussen eine nachhaltige
Versorgung mit Verpackungsmaterial
sicherstellen, was es schwierig macht, ihre
Familien mit einem bescheidenen
gsﬁsllia;:%%\{/unsplash.com/photos/a—andscqpe—with—clouds—ond—trees— Einkommen zu unterstitzen.

Kofinanziert von der
Europaischen Union



https://unsplash.com/photos/a-landscape-with-clouds-and-trees-qxVs-7mJDYY
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Sie sind ein/e ESG-Berater/in mit der Mission, die Welt

positiv zu verdndern. Geleitet von einem echten Bekenntnis
zu Okologischer und sozialer Verantwortung haben Sie sich
auf den Weg gemacht, um alternative
Finanzierungsmoglichkeiten zu finden und
sozialunternehmerische Projekte zu unterstutzen, die mit
lIhren Werten Ubereinstimmen.

Nachdem Sie die Herausforderungen, mit denen die
geschickten Bauern in der Bergregion Himlan konfrontiert
sind, genau analysiert haben, erkennen Sie das
Geschaftspotenzial ihrer einheimischen
Krduterhaarwdsche in der Welt der umweltfreundlichen
Kosmetik. Als qualifizierte/r ESG-Experte/in missen Sie
einen Geschaftsplan entwickeln, der 6kologische und
sozidle Erwagungen berucksichtigt, damit die Familien der
Himlan-Bauern wirtschaftlich florieren und gleichzeitig ihre
naturlichen Ressourcen bewahren kénnen.



Kofinanziert von der
Europaischen Union




Aktives Zuhéren

Verwenden Sie offene Fragen, um die Geschichten, Erfahrungen
und Perspektiven der Landwirte genau anzuhdren.

Schritt 1: Initiierung von Einzelgespréchen

mit den Himlan-Bauerinnen, um ihr Einblicke sammeln

tqgllphes Leben, ihre f'n.anZ'e“en Hurg:len Sammeln Sie umfassende Informationen fur eine umwelt- und
und ihre Hoffnungen in inrer Bergregion sozialvertrégliche Unternehmensplanung.

umfassend zu erfassen.

Schritt 2: Treten Sie aktiv mit den

Landwirten in Kontakt und stellen Sie ihnen

offene Fragen, um ihre Erfahrungen, Herausforderungen analysieren
Perspektiven und die 6kologischen

Herausforderungen, mit denen sie

konfrontiert sind, besser zu verstehen.

Schritt 3: Entwickeln Sie einen auf Empathie

basierenden Geschdftsplan, indem Sie ein

Tagebuch erstellen, in dem die

gesammelten Informationen visuell erfasst Befunde synthetisieren
und analysiert werden.

) ; Quelle:
Kofinanziert von der
Europaischen Union
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Prioritatensetzung bei
den Himlan-Themen

Schritt I: Identifizierung der wichtigsten
Herausforderungen fur die Himlan-Bauern,
wobei der Schwerpunkt auf dem Marktzugang
und der nachhaltigen Existenzsicherung liegt,
ausgehend von den Ergebnissen der
Empathie.

Schritt 2: Priorisierung der Herausforderungen
auf der Grundlage der Auswirkungen und der
Relevanz fur das finanzielle Wohlergehen und
die Erhaltung der Umwelt.

Schritt 3: Formulieren Sie eine pragnante
Problemstellung: "Schaffung einer
nachhaltigen Kooperative fUr Himlan-
Bauerinnen, die wirtschaftlichen Wohlstand
sichert und gleichzeitig die Umweltressourcen
durch den Markteintritt von einheimischen

Krauterhaarwaschmitteln schont.” Quelle: https:/ [unsplash.com/photos/man-riding-farm-equipment-during-
daytime-HOOKgN _zIY8

Kofinanziert von der
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https://unsplash.com/photos/man-riding-farm-equipment-during-daytime-HOOKgN_zIY8
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Schritt 1: Durchfuhrung einer gemeinsamen
Ideenfindun ssitzung mit Himlan-
Bauerinnen, lokalen Experten und
Interessenvertretern fur nachhaltige
Losungen im Bereich Krduterhaarwdsche.

Schritt 2: Férderung der Inklusion und eines

offenen Dialogs, bel dem alle Stimmen, \ /
insbesondere die der Landwirte und lokalen

Experten, gehort werden. CREATIVE
Schritt 3: Anwendung von Brainstorming- < WSTI =
Techniken, um innovative Lésungen zu BRAINSTORM
entwickeln, die mit den Umweltressourcen IDEAS

der Himlan-Bauern in Einklang stehen und
der Marktnachfrage nach R —
umweltfreundlichen Kosmetika i
entsprechen.

Quelle:

Kofinanziert von der
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https://youtu.be/yAidvTKX6xM?feature=shared
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Schritt 1: Zusammenarbeit mit den Himlan-

Bauerinnen zur Entwicklung und Erstellun ,
eines Prototyps eines Geschdftsplans au ﬁ’
der Grundlage der ESG-Prinzipien

Schritt 2: Nutzen Sie bei der Entwicklung des
Geschaftsplans eine zugdngliche und
umweltfreundliche Materialbeschaffung,
die schnelle und kosteneffiziente Iterationen
im Einklang mit den ESG-Zielen ermoglicht.

Schritt 3: Weitergabe des Prototyps des

Geschdaftsplans an potenzielle Kundinnen

und Partnerinnen, um Feedback und

Erkenntnisse fur die weitere Verfeinerung zu

sammeln und so den wirtschaftlichen

Wohlistand der Himlan-Bd&uerinnen zu

sichern und gleichzeitig die naturlichen

Ressourcen zu erhalten. Quelle

Kofinanziert von der
Europaischen Union
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Schritt 1: Durchfuhrung von
Bewertungssitzungen mit Himlan-Bduerinnen,
um die Attraktivitdt, Funktionalitédt und
finanzielle Bedeutung des Prototyps des
Geschdftsplans zu beurteilen.

Schritt 2: Beobachten Sie die Interaktionen
und Reaktionen wdhrend der Sitzungen und
notieren Sie alle Vorschldge oder Bedenken
der Himlan-Bauern.

Schritt 3: Iterative Verfeinerung des Prototyps
des Geschdaftsplans auf der Grundlage von
RUckmeldungen, um sicherzustellen, dass er
bei den Himlan-Bauern auf Resonanz stof3t
und mit den nachhaltigen Praktiken fGr den
wirtschaftlichen Wohlstand und die Erhaltung
der Umwelt in Himlan Gbereinstimmt.

Kofinanziert von der
Europaischen Union

HIMLAN Feedback-Formular

ALIGNIERUNG MIT ESG-GRUNDSATZEN: Wie gut ist der
Geschaftsplan mit den 6kologischen, sozialen und Governance-
Grundsatzen (ESG) abgestimmt?

WIRTSCHAFTLICHE LEISTUNGSFAHIGKEIT: Enthalt der Plan ein
finanziell tragfahiges Modell, das den wirtschaftlichen Wohlstand der
Landwirtinnen in Himlan férdert?

UMWELTSCHUTZ: Wie gut geht der Plan auf den Umweltschutz der
nattrlichen Ressourcen der Gemeinde Himlan ein?

MARKTAUSRICHTUNG: Welche Indikatoren deuten darauf hin, dass
der Geschéftsplan fir den Zielmarkt und potenzielle Kundinnen
attraktiv ist?

NACHHALTIGE PRAKTIKEN: Inwieweit beinhaltet der Plan
nachhaltige Praktiken in Produktion, Verpackung und Vertrieb?

ZUSATZLICHES FEEDBACK: Jedes zusatzliche Anliegen oder
Kompliment, das Sie fur den Himlan ESG Plan mitteilen mdchten.

Quelle:
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Umwelt Soziales Wirtschaft
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Quelle: Meta4 Innovationen
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Quelle:
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https://unsplash.com/photos/0NJ9urGXrIg

Quelle: https://unsplash.com/photos/green-plant-in-clear-
glass-cup-SoT4-mzZhyhE

Kofinanziert von der
Europdischen Union


https://unsplash.com/photos/green-plant-in-clear-glass-cup-SoT4-mZhyhE
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Wie |dsst sich ein
Geschdaftsplan effektiv
mit den Grundsdtzen der
Nachhaltigkeit in
Einklang bringen?

Kofinanziert von der
Europaischen Union

Indem sie Profiten Vorrang vor sozialen
und okologischen Erwadgungen geben.

Durch die Gewdhrleistung der
wirtschaftlichen Lebensfdahigkeit bei
gleichzeitiger Erhaltung des kulturellen
Erbes und der Umweltressourcen.

Durch die ausschlieldliche
Konzentration auf kurzfristige
finanzielle Gewinne.



Was ist ein
Schlusselaspekt fur
wirtschaftlichen
Wohlstand in einem
nachhaltigen
Geschdftsplan far
Himlan-B&uerinnen?

Kofinanziert von der
Europaischen Union

Vernachldssigung des Kulturerhalts zur
Gewinnmaximierung.

Finanzielle Rentabilitdt ohne
Berucksichtigung der
Umweltauswirkungen.

Ein finanziell tragfahiges Modell zur
Forderung des wirtschaftlichen
Wohlistands bei gleichzeitiger
Erhaltung der natdrlichen Ressourcen.



Was ist ein
Schlusselfaktor bei der
Entwicklung eines
Wertangebots, das
bewusste
Konsumentinnen
anspricht?

Kofinanziert von der
Europaischen Union

Vernachldssigung der okologischen
und sozialen Vorteile, um sich auf das
Produkt zu konzentrieren.

Ignorieren der Notwendigkeit der
Einbeziehung von Interessengruppen.

Die positiven Auswirkungen auf die
Umwelt und die Gesellschaft sind klar
zuU formulieren.



Warum ist es so wichtig,
mit einem Wertangebot
bewusste Verbraucher
anzusprechen?

Kofinanziert von der
Europaischen Union

Umwelt- und soziale Erwdagungen fur
unmittelbare Gewinne aulder Acht zu
lassen.

Aufbau einer Verbindung zu
denjenigen, die nachhaltige und
ethische Entscheidungen bevorzugen.

Vorrang der finanziellen Ziele vor der
okologischen und sozialen
Verantwortung.



Worauf kommt es bei
der Entwicklung eines
Finanzplans far
nachhaltigen
Unternehmenserfolg an?

Kofinanziert von der
Europaischen Union

Ignorieren von Nachhaltigkeitszielen
zur Gewinnmaximierung.

Missachtung der Grundsdtze der
Finanzverwaltung im Hinblick auf die
Umweltauswirkungen.

Gewdhrleistung eines Gleichgewichts
zwischen Rentabilitdts- und
Nachhaltigkeitszielen.



Warum ist es wichtig,
Nachhaltigkeitsziele mit
den Grundsdatzen einer
soliden Finanzverwaltung
in Einklang zu bringen?

Kofinanziert von der
Europaischen Union

die finanzielle Lebensfahigkeit des
Unternehmens zu vernachldassigen.

Gewdhrleistung eines dauerhaften
Erfolgs durch ein Gleichgewicht
zwischen Rentabilitdt und positiven
Auswirkungen auf Gesellschaft und
Umwelt.

Vorrang von Wirkungskennzahlen vor
soliden Finanzpraktiken.



SDG
NAVIGATOR

Credits und Quizlésungen



Quizlésungen:

Entwickler o
3-C
4-B
5-C
6-B

M=1.4

Kofinanziert von der
Europaischen Union




SDG
NAVIGATOR

Empowering towards
changemakers sustainability
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